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PRA KATA  

 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena atas rahmat dan 

karunia-Nya, penulisan karya berjudul "Generasi Z: Masa Depan di Ujung Jari" dapat diselesaikan 

dengan baik. Karya ini hadir sebagai refleksi sekaligus panduan mengenai peran Generasi Z dalam 

membentuk masa depan di era digital, di mana teknologi menjadi bagian yang tak terpisahkan dari 

kehidupan sehari-hari. 

Generasi Z, yang lahir dan tumbuh di tengah pesatnya perkembangan teknologi, memiliki 

potensi luar biasa untuk mengubah dunia. Dengan kecakapan digital yang mumpuni, kreativitas 

tanpa batas, serta keberanian untuk bereksperimen, mereka tidak hanya menjadi pengguna 

teknologi, tetapi juga inovator yang mampu menciptakan solusi untuk tantangan masa depan. Buku 

ini mengulas potensi, tantangan, serta langkah-langkah yang dapat diambil Generasi Z untuk 

memaksimalkan peluang di era teknologi informasi. Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan 

karya ini masih terdapat kekurangan, baik dalam penyajian maupun isi. Oleh karena itu, penulis 

membuka diri terhadap kritik dan saran yang membangun demi penyempurnaan di masa 

mendatang. 

Akhir kata, penulis berharap karya ini dapat memberikan manfaat, baik sebagai bahan kajian 

akademik maupun inspirasi bagi Generasi Z dan semua pihak yang peduli terhadap kemajuan 

generasi muda di era digital. Semoga tulisan ini mampu menjadi pijakan untuk menciptakan masa 

depan yang lebih baik, penuh inovasi, dan inklusif. 

 

 

Hormat kami, 

 

 

Tia Rahmania,M.Psi., Psikolog. 
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