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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, Segala Puji bagi Allah SWT kami panjatkan. Dengan
penuh rasa syukur dan kekaguman terhadap kebijaksanaan dan
kearifan Islam, buku Ekonomi dan Bisnis Islam: Konsep dan
Aplikasi Terkini merangkum esensi yang dalam dan luas tentang
ekonomi Islam dalam 17 bab yang komprehensif. Setiap bab
membawa pembaca pada perjalanan mendalam, menganalisis dan
membahas tema yang sangat relevan dengan dinamika ekonomi masa
kini. Mulai dari pertimbangan mendasar tentang konsep kehalalan
hingga keharusan etika dalam bisnis modern, buku ini merangkum
esensi dari prinsip-prinsip ekonomi Islam yang mencoba
menggambarkan landasan Islam sebagai dasar bagi praktek bisnis
yang bertanggung jawab dan beretika. Dalam bab-babnya yang
berfokus pada isu-isu terkini, pembaca akan disuguhkan dengan
pemahaman mendalam tentang nilai nilai islam dalam konsep-konsep
seperti ekonomi digital dan fintech, koperasi, serta UMKM. Tak lupa,
peran strategis yang dilakukan oleh lembaga Muhammadiyah dalam
mengembangkan ekonomi Islam juga menjadi sorotan penting dalam
buku ini.

Selain itu, tema-tema seperti kewirausahaan, tanggung jawab
sosial perusahaan (CSR), akuntansi profetik, pemasaran, keuangan
Syariah, dan keberlanjutan (sustainability) mendapat perhatian
khusus dalam buku ini. Setiap bab membuka jendela yang luas dan
memberikan perspektif yang mendalam tentang bagaimana prinsip-
prinsip ekonomi Islam dapat diterapkan secara praktis dalam
berbagai konteks bisnis modern, dengan memperhatikan aspek-aspek
penting seperti pertumbuhan berkelanjutan dan tanggung jawab
sosial yang luas.

Dengan harapan bahwa buku ini akan menjadi panduan yang
berharga bagi pembaca yang ingin mendalami dan
mengimplementasikan prinsip-prinsip ekonomi Islam dalam praktik
bisnis mereka, kami menyajikan karya ini sebagai sumbangan untuk
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memperkaya wacana tentang ekonomi yang berkelanjutan, adil, dan
beretika, sesuai dengan ajaran Islam yang mulia.

Tim Penulis
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BAB 1
PRAKTIK INDUSTRI HALAL
DI ZAMAN NABI MUHAMMAD

Afief El Ashfahany, S.E., M.Sc.
Universitas Muhammadiyah Surakarta

Pendahuluan

Industri halal saat ini tidak hanya berkaitan dengan makanan dan
minuman saja namun merambah ke berbagai sektor industri seperti
keuangan, pakaian, kosmetik, farmasi, rekreasi bahkan media halal.
Bagaimana industri-industri halal tersebut berkembang tentunya
memiliki akar sejarah hingga praktik nya di zaman Nabi Muhammad
SAW dan zaman zaman setelahnya. pada bab ini akan di jabarkan
beberapa hal yang berkaitan dengan praktik halal industri di zaman
Nabi Muhammad. Beberapa merupakan praktik sederhana dimana hal
tersebut menjadi inspirasi bagi perkembangan industri halal saat ini
yang begitu pesat di dunia. Beberapa diantaranya terdapat di zaman
Nabi Muhammad SAW, namun beberapa yang lain baru mulai
dilakukan setelah Nabi wafat.

Kisah Pasar Madinah (Souq Al Manakhah)

Sering kita mendengar cerita Islam datang dan masuk ke Indonesia
melalui perdagangan bukan melalui peperangan. Hal tersebut berasal
dari budaya bangsa arab yang dekat dengan perdagangan. Letak
Geografis Teluk Arab yang berada di antara dua bangsa besar pada
saat itu (romawi-persia) juga china dan india menjadikan teluk arab
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Praktik Industri Halal di Zaman Nabi Muhammad

tokohnya adalah Ibnu Zuhr (1091-1131 M, Ibnu Thufayl (1112-1186
M, Ibnu Rusyd (1128-1198 M), dan Ibnu Al-Baythar (1197- 1248 M).
keempat fase tersebut merupakan fase pengembangan ilmu farmasi
oleh tokoh tokoh islam yang sangat pesat dalam rentang waktu 5 abad
dari abad ke 7 masehi hingga abad ke 12 masehi.

Kesimpulan

Industri halal yang berkembang pesat saat ini memiliki dasar
praktiknya hingga zaman Nabi Muhammad SAW. Peristiwa hijrah ke
Madinah dan mendirikan pasar merupakan peristiwa penting yang
menandai praktik pasar yang sesuai dengan aturan Islam. Industri
yang menyuplai produk dan jasa di pasar Madinah juga turut
berkembang seperti industry pertanian yang menjaga keamanan stok
bahan makanan. Disisi lain, dengan datangnya islam, praktik curang
perdagangan dan khususnya transaksi keuangan yang merugikan juga
dilarang seperti praktik riba , gharar dan maysir. Di zaman nabi
praktik perdagangan antar negara juga sudah dilakukan, contohnya
adalah perdagangan pakaian dan bahan dimana Nabi Muhammad
sangat menyukai pakaian dari Yaman. Begitu juga kegiatan rekreasi
dan perlombaan yang menjadi ajang hiburan, terbukti Nabi selalu
memenangkan pertandingan gulat melawan pegulat professional. Hal
lain adalah ritual ibadah seperti wudhu dan mandi memiliki dampak
positif terhadap perawatan kulit. Terakhir, meskipun di zaman Nabi
belum dikenal praktik farmasi modern dan hanya menggunakan
bahan bahan sederhana, tetapi masa setelah Nabi Muhammad
berkembang pesat ilmu farmasi dan kedokteran.

kkskkok kok ko
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Pendahuluan

Sebagai agama yang komprehensif, Islam mengatur semua lini
kehidupan umatnya tidak terkecuali dalam hal bisnis. Namun dalam
menjalankan bisnis, Islam tidak mengabaikan prinsip dan standar
yang diperlukan untuk membangun masyarakat yang sehat.
Spiritualitas dan kepatuhan etika yang diperlukan untuk terlibat
dalam kegiatan bisnis juga ditekankan oleh Islam. Tulisan-tulisan
Islam modern mengenai ekonomi, keuangan dan aspek-aspek lain
seperti etika bisnis telah lama berfokus pada isu-isu yang disebut
sebagai prinsip-prinsip minimum yang diperlukan dalam kegiatan
bisnis. Bab ini akan membahas mengenai prinsip dasar etika dalam
bisnis Islam serta sikap dan karakter didalamnya.

Prinsip Dasar Etika Bisnis Islam

1. Tauhid
Tauhid merupakan landasan Islam yang utama. Seseorang yang
tauhidnya benar, maka dia akan mendapat keselamatan dunia dan
akhirat. Tauhid yang tidak benar, akan membuat seseorang
terjerumus ke dalam kemusyrikan. Allah SWT berfirman dalam Al-
Qur'an surat An-Nisa' ayat 48.
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bisnis di masyarakat. Penerapan prinsip dan sikap tersebut
diharapkan mampu membantu masyarakat untuk melakukan
kegiatan bisnis sesuai dengan ajaran Islam serta memajukan
perekonomian sesama manusia. Di lain sisi, bab ini juga memberikan
informasi bahwa Al-Qur'an dan Sunnah menjadi sumber rujukan
utama dalam semua kegiatan di kehidupan seorang muslim.
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Pendahuluan

Transformasi perdagangan pada dasarnya merupakan tahapan dari
perkembangan yang ada dalam perkembangan perekonomian. Oleh
karena itu beralasan jika tahapan selama perkembangannya menjadi
bagian dari modernisasi yang terjadi, termasuk tentu fakta perubahan
perilaku konsumen yang mewakilinya. Hal ini secara tidak langsung
menjadi argumen dibalik tuntutan modernitas dalam semua bentuk
perdagangan yang terjadi dan secara tidak langsung berpengaruh
terhadap perubahan transaksinya. Jadi, transaksi dari model barter di
masa lalu secara perlahan berubah seiring dengan perkembangan di
model layanan transaksi, termasuk di era now dengan sistem online
dengan semua regulasi dan kebijakan yang berlaku (Bielialov et al,,
2023).

Sistem perdagangan melalui berbagai model transaksinya
merupakan bagian dari jual beli untuk mendapatkan keuntungan dan
hal ini dibenarkan sesuai ajaran Islam sehingga Rasulullah SAW juga
menegaskan bahwa 9 dari 10 pintu rezeki adalah melalui pintu
berdagang (al-hadits). Jadi, melalui perdagangan (jual beli), termasuk
e-commerce dan era digitalisasi maka pintu-pintu rezeki akan terbuka
sehingga karunia Allah SWT memancar sehingga jual beli menjadi
sesuatu yang halal dan diperbolehkan sesuai syariat agama. Terkait
ini, di QS Al-Bagarah ayat 275, Allah SWT menegaskan: “..Allah
menghalalkan jual beli dan mengharamkan riba...”.
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sementara secara sosial ekonomi politik juga tidak dapat lagi
diabaikan peran dan fungsinya. Jadi, ekonomi digital menjadi acuan
untuk memacu ekonomi di era now sebagai bagian dari globalisasi dan
digitalisasi (Zhang et al., 2022).

Fakta yang tidak bisa diabaikan adalah terjadinya bonus
demografi untuk mendukung penerapan ekonomi digital. Padahal,
bonus demografi juga berkaitan dengan aspek geografis, baik
perdesaan dan perkotaan sehingga realitas ini berdampak terhadap
adanya kesenjangan digital sehingga perlu adanya edukasi dan literasi
secara sistematis dan berkelanjutan agar gap digital yang ada tidak
bisa mereduksi komitmen percepatan penerapan ekonomi digital. Hal
ini secara tidak langsung menjadi argumen terjadinya pergeseran dari
peran sumber daya alam, sumber daya manusia, sumber daya robotik
dan sumber daya digital. Oleh karena itu, fakta bonus demografi,
peningkatan pengguna jasa internet dan perkembangan e-commerce
menjadi surga yang mendukung ekonomi digital. Jadi, kata kunci e-
commerce dan ekonomi digital selaras dengan perintah Allah SWT
bahwa “apabila telah ditunaikan shalat, maka bertebaranlah kamu di
muka bumi; dan carilah karunia Allah dan ingatlah Allah banyak-
banyak supaya kamu beruntung” (Q.S. Al Jumu’ah : 10).
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Universitas Muhammadiyah Surakarta

Pendahuluan

Bisnis merupakan suatu aktivitas yang memiliki keterkaitan dengan
penciptaan alat pemuas kebutuhan sudah tidak asing lagi bagi kita
dengan penyebutan istilah bisnis. Implementasi bisnis harus dimulai
berdasarkan hasil riset yang fokus pada kebutuhan konsumen atau
pasar. Hasil riset menunjukkan hasil riel kebutuhan konsumen
terhadap keberadaan suatu produk dan jasa.

Pengelolaan bisnis memiliki suatu kerangka pondasi yang utama,
yaitu sebuah nilai kejujuran, hal ini disebabkan nilai tersebut dapat
menciptakan trust (kepercayaan) dalam diri konsumen dimana
selanjutnya berekses pada loyalty (kesetiaan). Dengan mendapatkan
trust dari konsumen, pengelolaan bisnis menjadi mudah, lancar dan
sukses dalam arti pelaku bisnis akan mudah dalam mempersuasif
konsumen (Nasir, 2020)

Bisnis dalam pengelolaannya harus mengindahkan nama / simbol
dari produk yang dikenal dengan brand (merek). Kekuatan sebuah
produk di pasar bergantung pada reputasi dari suatu merek, dimana
reputasi merek tersebut membangun kekuatan merek dari produk
dan jasa. Oleh karena itu pengelolaan terhadap merek didasarkan
pada tindakan yang mengantarkan merek tersebut menjadi familiar di
benak konsumen (Aaker, 2015).
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Pentingnya Inklusi Keuangan Bagi Perkembangan Ekonomi

Dan Sosial

Inklusi keuangan berarti bahwa individu dan dunia usaha memiliki

akses terhadap produk dan layanan keuangan yang berguna dan

terjangkau yang memenuhi kebutuhan - transaksi, pembayaran,
tabungan, kredit dan asuransi - yang disampaikan dengan cara yang

bertanggung jawab dan berkelanjutan (Worldbank, 2019)

Inklusi keuangan, yang mencakup akses yang merata terhadap
layanan keuangan dan produk, memiliki peran penting dalam
perkembangan ekonomi dan sosial. Berikut adalah beberapa alasan
mengapa inklusi keuangan penting: (Bank Indonesia)

1. Meningkatkan efisiensi ekonomi. Inklusi keuangan dapat
membantu meningkatkan efisiensi alokasi sumber daya ekonomi
dengan memberikan akses yang lebih baik ke layanan keuangan,
seperti pinjaman dan asuransi. Hal ini dapat mendorong
pertumbuhan ekonomi yang berkelanjutan dan inklusif.
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dan pembiayaan syariah memberikan akses keuangan kepada
kelompok yang sebelumnya terpinggirkan, seperti pelaku usaha
mikro dan kecil, petani kecil, dan individu yang ingin mematuhi
prinsip-prinsip agama dalam aktivitas.

Instrumen-instrumen ini mematuhi prinsip-prinsip syariah,
termasuk larangan terhadap bunga (riba) dan praktik-praktik yang
dianggap haram dalam Islam. Hal ini membuat menjadi pilihan yang
sesuai bagi masyarakat yang ingin berinvestasi secara halal. KSPPS
melibatkan anggotanya dalam pengambilan keputusan, menciptakan
rasa kepemilikan dan tanggung jawab yang lebih besar dalam
pengelolaan keuangan. Koperasi Simpan Pinjam Dan Pembiayaan
Syariah juga memfasilitasi pembiayaan mikro dan UKM, yang
merupakan pilar ekonomi yang sangat penting dalam banyak negara.

Berkolaborasi dalam Pembangunan Ekonomi akan membantu
memperkuat ekonomi lokal dan mempromosikan pengembangan
usaha di tingkat komunitas, mendukung penciptaan lapangan kerja,
dan mendorong pertumbuhan ekonomi yang inklusif. Secara
keseluruhan, Koperasi Simpan Pinjam Dan Pembiayaan Syariah telah
membuktikan diri sebagai alat yang efektif dalam memajukan inklusi
keuangan, memungkinkan akses keuangan yang lebih baik bagi semua
lapisan masyarakat, sambil mematuhi prinsip-prinsip kehalalan
sesuai syariah. Dengan terus mengembangkan dan mendukung
instrumen-instrumen ini, dapat bergerak menuju masyarakat yang
lebih inklusif dan berkelanjutan secara ekonomi.

skskskosksk skok skok
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Pendahuluan

Kesadaran keberagamaan kaum muslimin di berbagai belahan dunia
menunjukkan tren yang semakin menguat. Hal ini diindikasikan
dengan sikap wara’ (kehati-hatian) dalam mengonsumsi produk-
produk seperti: makanan dan minuman (food and beverages), pakaian
(modest fashion), obat-obatan dan kosmetik (pharmaceuticals and
cosmetics), pariwisata (travel), dan media dan rekreasi (media and
recreation). Sikap yang sama juga ditujukan pada produk jasa
keuangan seperti perbankan, asuransi dan pasar modal.

Kesadaran tersebut menjelma menjadi gaya hidup halal (halal
lifestyle). Maknanya seorang muslim tidak akan mengonsumsi
produk-produk tersebut kecuali telah jelas kehalalannya, dan
memilih/mengonsumsi produk halal menjadi kebanggaan setiap
muslim. Sehingga dalam dua dasawarsa terakhir mengemuka atribut-
atribut populer di kalangan kaum muslimin seperti: makanan halal
(halal food), model pakaian halal (halal modest fashion), farmasi halal
(halal pharmaceuticals), kosmetik kecantikan halal (halal cosmetics),
wisata halal (halal travel), dan keuangan & pasar modal syariah (halal
finance).
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Kewirausahaan dalam 20 tahun terakhir menjadi suatu program dari
pemerintah yang sangat penting, hal ini terutama untuk
membangkitkan generasi muda baik dari kalangan pelajar dan
mahasiswa, agar supaya jumlah wirausaha di Indonesia diharapkan
mengalami peningkatan, sehingga negara akan mencapai tingkat
kesejahteraan yang lebih baik. Menurut beberapa sumber, jumlah
wirausaha di Indonesia di tahun 2023 ini sudah ada pada tingkat
3,47% sedangkan Singapura 8,76% dan Malaysia 4,74%, ini termasuk
menggembirakan dibandingkan dengan 25 tahun yang lalu. Sebuah
negara dikatakan berhasil menguatkan ekonomi sektor riilnya jika
jumlah wirausahanya paling tidak 10-12%.

Kewirausahaan yang baik harus mempertimbangkan prinsip-
prinsip keadilan sosial, terjaganya lingkungan alam dan juga
kehidupan manusia, hal ini perlu sekali rambu-rambu pelaksanaan
kewirausahaan secara totalitas, tidak hanya patuh karena suatu
pengawasan manusia tapi juga pengawasan Sang Pencipta, sehingga
kewirausahaan Islamy-lah yang menjadi jawaban paling tepat.
Kewirausahaan Islami adalah konsep bisnis dan kewirausahaan yang
mendekati keadilan, karena ia mendasarkan pada prinsip-prinsip
syariat agama Islam. Hal ini mencakup nilai-nilai etika, keadilan,
kejujuran, pemberdayaan masyarakat, peningkatan inovasi,
keseimbangan, dan tanggung jawab sosial yang sesuai dengan ajaran
[slam. Untuk negara-negara yang berkembang, seperti banyak negara
di dunia Islam, kewirausahaan Islami memiliki makna yang sangat
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Pendahuluan

Tanggung jawab sosial, yang sering disebut sebagai Corporate Social
Responsibility (CSR), telah menjadi topik yang semakin populer dalam
dunia bisnis di Indonesia. Peningkatan kesadaran akan pentingnya
CSR tercermin dalam peningkatan jumlah perusahaan yang
mencantumkan elemen-elemen CSR dalam laporan keuangan tahunan
mereka dan dalam berbagai pernyataan resmi. Pemerintah juga telah
merespons ini dengan mengakomodasi CSR melalui regulasi yang
mengatur tanggung jawab perusahaan dalam mengungkapkan praktik
CSR, sesuai dengan Undang-Undang No. 40/2007 dan peraturan
Pemerintah No. 47 Tahun 2012 tentang Tanggung Jawab Sosial dan
Lingkungan bagi Perseroan Terbatas. Selain itu, adanya
pemeringkatan untuk perusahaan-perusahaan di Indonesia yang aktif
dalam melaksanakan tanggung jawab sosial dan lingkungan, seperti
Indeks PROPER, telah menjadi dorongan tambahan untuk
meningkatkan reputasi mereka. Dalam bagian ini, kami akan
mengulas regulasi dan pelaksanaan CSR di Indonesia, konsep dan teori
CSR, serta pandangan Islam terhadap CSR.
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BAB 9
FINTECH SYARIAH DI
INDONESIA

Liana Mangifera, S.E., M.M.
Universitas Muhammadiyah Surakarta

Pendahuluan

Transformasi digital dalam industri keuangan merupakan inovasi
teknologi dalam sektor keuangan yang salah satunya adalah Financial
Technology (fintech). Inovasi dalam bidang keuangan memiliki tujuan
untuk memberikan kemudahan akses, kenyamanan dan keamanan
serta efektivitas dan efisiensi biaya. Fintech adalah sebuah bisnis yang
sepenuhnya berfokus pada penyedia jasa keuangan dengan
memanfaatkan teknologi inovatif modern di bidang keuangan. Konsep
Fintech sendiri diadaptasi dari pemanfaatan inovasi teknologi yang
diaplikasikan dalam bidang finansial pada lembaga perbankan
maupun non bank, yang diharapkan mampu memberikan fasilitas
kemudahan dalam transaksi keuangan agar lebih efisien, efektif, aman,
dan modern khususnya dalam layanan keuangan berbasis digital
(Mujiatun et al., 2022).

Seiring berkembangnya teknologi digital perkembangan layanan
Fintech di Indonesia meliputi sistem pembayaran, digital banking,
asuransi online digital, Peer to Peer (P2P) Lending, dan crowdfunding.
Fintech syariah di Indonesia mulai berkembang pada awal tahun 2018.
Berbeda dengan fintech konvensional, fintech syariah memiliki kriteria
khusus dalam kepatuhan prinsip-prinsip syariah yaitu menghindari
adanya praktik maysir, Gharar dan riba atau bunga (Nafiah & Faih,
2019). Perkembangan fintech syariah saat ini telah mendapatkan
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BAB 10
PAJAK DALAM PANDANGAN
ISLAM KONTEMPORER

Dra. Mujiyati, M.Si.
Universitas Muhammadiyah Surakarta

Pendahuluan

Salah satu bidang garap pemerintah yang paling vital adalah
pengelolaan keuangan negara. Bidang pengelolaan keuangan negara
berfungsi untuk memastikan terlaksananya pembangunan dalam
pemerintahan. Pembangunan akan terjamin pelaksanaannya jika
didukung oleh dana yang tersedia. Dana yang akan digunakan untuk
pembangunan dihimpun dari masyarakat, yaitu berupa pajak, bea,
cukai, dan penerimaan negara lainnya selain pajak. Pajak yang
diberlakukan di Indonesia merupakan kewajiban seluruh warga
negara yang memenuhi syarat subjektif maupun syarat objektif untuk
membayar pajak. Kewajiban membayar pajak diatur dalam Undang-
undang Dasar 1945 pasal 23 A yang menyebutkan bahwa “Pajak dan
Pungutan lain yang bersifat memaksa untuk keperluan negara diatur
dengan undang-undang”(Mahkamah Konstitusi Republik Indonesia,
2020).

Dengan demikian pengenaan pajak dalam bentuk apapun harus
didasarkan pada undang-undang, sehingga pengenaan pajak dapat
memberikan kepastian hukum bagi warga negara dalam memenuhi
hak dan kewajibannya. Di Indonesia pajak menjadi sumber penopang
utama dalam APBN. Penerimaan negara dalam APBN Tahun 2023
direncanakan sebesar Rp 2.463,0 triliun, dari jumlah ini yang
bersumber dari pajak sebesar Rp 2.021,2 triyun (Mujiyati, M Aris,
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yang tidak dipungkiri adalah bahwa wajib Pajak di Indonesia yang
telah membayar zakat dan atau sumbangan keagamaan bagi pemeluk
selain islam yang sifatnya wajib dalam urusan kewajiban membayar
pajak tetap melaksanakannya dengan tertib dan patuh khususnya
UMKM. Untuk mengurangi beban berat yang dirasakan oleh wajib
pajak Kkhususnya pajak penghasilan, maka pemerintah telah
mengakomodasi dengan menetapkan Undang-undang nomor 23
Tahun 2011 tentang Pengelolaan Zakat. Dalam undang-undang ini
terdapat kebijakan bahwa unsur zakat bisa menjadi salah satu
keringanan pajak (tax relief) dalam pengenaan Pajak Penghasilan
(PPh). Dalam pasal 22 dan Pasal 23 ayat satu dan ayat dua dalam
undang-undang nomor 23 Tahun 2011 menyatakan bahwa zakat
dapat menjadi pengurang pajak pada saat melaporkan SPT Tahunan.
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BAB 11
POTENSI PENGEMBANGAN
BUSANA MUSLIM DI
INDONESIA

Candra Kusuma Wardana, S.E., MBA.
Universitas Muhammadiyah Surakarta

Pendahuluan

Pesatnya perkembangan zaman membuat tren dunia fashion (fesyen)
berubah sangat cepat terkhusus bagi Muslimah. Dahuluy, jika berbicara
mengenai fashion untuk Muslim, maka kerap ditemui mode yang
terbatas, monoton, dan kurang menarik. Berbeda dengan sekarang,
pelaku usaha fesyen banyak yang ber-inovasi memunculkan beragam
model dan variasi fesyen Muslim. Kondisi ini tentu harus disambut
baik mengingat Islam adalah agama pembawa pencerahan,
perubahan, maka segala sesuatu yang terkait dengan kemajuan harus
didukung sepenuhnya. Kendati demikian, Islam juga telah mengatur
tata-cara berpakaian untuk umatnya agar tetap berada dalam koridor
agama.

Indonesia sebagai negara dengan populasi penduduk Muslim
terbesar di dunia tentu menjadi pasar produk busana muslim yang
potensial (Kementerian Perdagangan Republik Indonesia, 2015).
Dikarenakan fesyen merupakan kebutuhan primer, maka demand
untuk produk tersebut sangatlah tinggi. Banyak pelaku usaha
bermunculan untuk memenuhi kebutuhan pasar yang sangat besar.
Dinamisasi proses produksi tersebut memantik munculnya ruang
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BAB 12
CREATIVE ACCOUNTING
DALAM PERSPEKTIF
AKUNTANSI SYARIAH

Lintang Kurniawati, S.E., M.Si.
Universitas Muhammadiyah Surakarta

Pendahuluan

Praktik Creative Accounting sebenarnya bukan lagi fenomena yang
baru dalam dunia akuntansi termasuk aktivitas bisnis dalam
perusahaan. Hal ini sangat bergantung pada knowledge level masing-
masing individu mengenai praktik Creative Accounting tersebut.
Orientasi etis seperti idealisme dan relativisme juga berperan dalam
menentukan apakah praktik Creative Accounting diperbolehkan atau
tidak. Sebenarnya tindakan tersebut bersifat kondisional dimana
prakteknya tetap memenuhi aturan akuntansi dan hukum yang
berlaku.

Dalam dunia Global Praktik Creative Accounting semakin
merebak. Penggunaannya bertujuan menyajikan data yang diinginkan
oleh pihak-pihak tertentu dan memiliki dampak besar pada keputusan
yang diambil. Creative Accounting merupakan suatu proses
manipulasi angka-angka akuntansi untuk mendapatkan keuntungan
dari kelemahan dalam regulasi akuntansi, pemilihan metode
pengukuran serta pengungkapan praktik-praktik di dalamnya dengan
tujuan mengubah laporan keuangan sesuai dengan keinginan hal ini
diungkapkan oleh (Naser, 1993)
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menyebutkan bahwa para akuntan profesional memandang Creative
Accounting secara umum sebagai etika yang meragukan. Hal ini
didasarkan pada terbuktinya kasus-kasus perusahaan seperti Enron
yang pada akhirnya menjadi collapse dan terbukti melanggar kode etik
profesi akuntan dikarenakan memanipulasi laporan keuangannya.

Pendapat lain juga menganggap bahwa praktik Creative
Accounting merupakan hal yang diperbolehkan asal tidak melanggar
aturan akuntansi dan berada di batas legal. Hal ini dilatarbelakangi
oleh adanya kelonggaran aturan yang dikeluarkan oleh IFRS. Creative
Accounting dianggap sebagai proses transformasi akuntansi dalam
laporan keuangan menggunakan berbagai alternatif pilihan metode
akuntansi dengan melakukan estimasi (prediksi), rekayasa dan
manipulasi.

Dalam perspektif idealisme, Creative Accounting harus
diminimalisir penggunaannya, Adapun hal ini dikhawatirkan akan
membawa dampak negatif jika dilakukan terus menerus (Amat, 2014)
apalagi di dalamnya terdapat konflik kepentingan, contoh halnya
adalah timbulnya tindakan fraud atau kecurangan dalam laporan
keuangan.
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Wahai orang-orang yang beriman, taatilah Allah dan taatilah Rasul

(Nabi Muhammad) serta ululamri (pemegang kekuasaan) di antara
kamu... (Q.S. 4: AnNisa’:59)

Pendahuluan

Konsep kepemimpinan Islam menekankan besarnya tanggung jawab
pemimpin terhadap pengikutnya. Kesuksesan seorang pemimpin
dalam Islam tidak hanya diukur dari sudut pandang dunia saja, namun
juga  dari sudut pandang  akhirat, dimana  mereka
mempertanggungjawabkan kepemimpinannya kepada Allah SWT.
Kepemimpinan yang Islami adalah suatu bentuk kepemimpinan yang
berlandaskan pada nilai-nilai dan prinsip-prinsip Islam. Seorang
pemimpin diharapkan untuk mengikuti teladan Nabi Muhammad SAW
dalam menjalankan tugasnya, karena kepemimpinan adalah amanah
yang mengharuskan pemimpin untuk bertanggung jawab terhadap
orang-orang yang dipimpinnya.
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mencari solusi yang adil dan menyelesaikan konflik tanpa kekerasan.
Caranya dengan menerapkan prinsip konsultasi (konsultasi) ketika
mengambil keputusan penting yang mungkin mempengaruhi banyak
orang. Dengan mendengarkan pandangan dan pendapat berbagai
pihak, para pemimpin dapat menemukan solusi yang lebih baik dan
menggalang dukungan masyarakat.

Dalam wupayanya untuk memajukan perdamaian dan
menyelesaikan konflik secara damai, para pemimpin harus
menghormati hak asasi manusia, termasuk kebebasan berekspresi
dan berserikat. Hal ini menciptakan lingkungan di mana dialog
terbuka dan penyelesaian konflik yang adil dapat dilakukan. Para
pemimpin harus menghormati perjanjian internasional dan perjanjian
perdamaian yang telah diikuti oleh negara mereka. Hal ini
membangun kepercayaan dalam komunitas internasional dan
mendorong stabilitas global.

Para pemimpin Islam dapat menjadi pendidik dalam masyarakat
tentang pentingnya perdamaian, toleransi dan penyelesaian konflik
secara damai. Hal ini akan meningkatkan kesadaran masyarakat dan
generasi mendatang akan nilai-nilai damai Islam. Pemimpin yang
menerapkan  prinsip perdamaian dan diplomasi dalam
kepemimpinannya membantu menciptakan masyarakat dan dunia
yang lebih stabil dan harmonis. Prinsip ini juga mencerminkan nilai-
nilai kemanusiaan Islam, yang menghargai kehidupan bebas konflik
dan mengutamakan penyelesaian perbedaan secara damai. Dengan
demikian, para pemimpin umat Islam diharapkan dapat menjadi agen
perdamaian dan rekonsiliasi dalam masyarakat dan kancah
internasional.
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Pendahuluan

Para pakar meyakini bahwa agama memengaruhi nilai-nilai individu
khususnya dalam membentuk perilaku ekonomi dan sosial seperti
kewirausahaan (Dana, 2008; Rietveld dan van Burg, 2014; Tracey,
2014). Penelitian menunjukkan adanya keterkaitan antara agama dan
kinerja ekonomi (Guissa, et al.,, 2006). Sementara itu korelasi antara
agama dengan keputusan menjadi entrepreneur telah diteliti oleh
Audretsch dan kawan-kawan (2007). Hasilnya menunjukkan bahwa
Islam dan Nasrani merupakan agama yang mendorong penganutnya
untuk menjadi entrepreneur. Penganut Nasrani yang taat, khususnya
Protestan menurut penelitian Rietveld dan van Burg (2014)
cenderung menjadi entrepreneur disebabkan oleh keyakinan
pentingnya memberi kontribusi yang lebih besar pada Masyarakat
melalui bisnis mereka. Demikian juga dalam Islam, pentingnya terlibat
dalam aktivitas ekonomi yang memajukan masyarakat secara
keseluruhan adalah sangat didorong. Sedangkan Budha dan Hindu
justru menghalangi pengikutnya menjadi entrepreneur. Hal ini
terutama adanya sistem kasta yang ada dalam agama Hindu, terlebih
jika mereka tergolong dalam kasta yang paling rendah.
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Pendahuluan

[lmu pengetahuan berkembang sejalan dengan dinamika
perkembangan point of view para filosof, ilmuwan dan periset dalam
berbagai ranah dialogis maupun gagasan. Perbedaan cara pandang
mereka dalam memahami dunia menghasilkan definisi, metodologi,
metode bahkan teknik yang berbeda-beda. Suatu konsep atau teori
yang dijelaskan oleh setiap ilmuwan bermula dari pengembangan
pengertian, pernyataan dan interelasi antar pernyataan untuk
selanjutnya dilakukan konseptualisasi atas suatu fenomena terkait.
Hal ini dilakukan untuk membuktikan keabsahan atau diterimanya
suatu konsep atau teori yang dikembangkannya menjadi teori formal
yang akan dikemukakan kemudian.

Kemunculan ‘konsep baru’ dari teori sebelumnya dapat diartikan
bahwa telah terjadi perbedaan sudut pandang dalam memahami dan
menjelaskan suatu fenomena yang mungkin sama dengan penggagas
sebelumnya. Fakta yang mungkin terjadi adalah penggagas teori
sebelumnya tidak menjelaskan atau tidak menyadarinya. Perbedaan
cara pandang ini yang disebut paradigma oleh Thomas Kuhn dalam
bukunya “The Structure of Scientific Revolution” (Salam, 2011).
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Kehadiran akuntansi profetik atau akuntansi syariah dalam
kancah kehidupan intelektual baik akademik maupun praktek dalam
organisasi merupakan bukti kuatnya keinginan untuk mendobrak
tradisi dan dominasi pemikiran akuntansi “mainstream” yang sarat
dengan berbagai kepentingan kaum kapitalis. Bahkan bukan hal yang
mustahil jika akuntansi bisa saja dijadikan sebagai media dan alat bagi
kaum orientalis untuk mengembalikan eksistensi imperialisme
mereka. Berbagai jargon standarisasi, harmonisasi, globalisasi banyak
didengung-dengungkan dan “dipaksakan” dalam implementasinya
bisa jadi merupakan suatu bentuk imperialisme baru.

Oleh karena itu, keberadaan diskursus akuntansi yang
berlandaskan pada nilai-nilai [lahiyah dan Kenabian yang dibingkai
dalam paradigma Islam menjadi “oasis” di tengah-tengah kegersangan
“gurun” keilmuan akuntansi.
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Pendahuluan

Pemasaran dalam dunia bisnis modern, mengarahkan perusahaan
untuk mencapai tujuan dan memenuhi kebutuhan pelanggan. Di
tengah perubahan konstan dalam lanskap ekonomi global, pemasaran
jasa syariah kian mendapatkan perhatian lebih. Pemasaran jasa
syariah menekankan pada prinsip-prinsip etika dan hukum Islam
dalam mempromosikan produk dan layanan. Dalam bab ini, kita akan
menjelajahi dunia perkembangan Pemasaran Jasa Syariah, dengan
memahami konsep, prinsip dan strategi yang menjadi landasan utama
bisnis-bisnis yang beroperasi dalam konteks ekonomi syariah, serta
menjelaskan mengapa Pemasaran Jasa Syariah bukan hanya tentang
aspek etis, tetapi juga merupakan peluang bisnis yang signifikan di
berbagai sektor ekonomi.

Peningkatan kesadaran akan prinsip-prinsip syariah dalam
berbisnis telah memimpin banyak perusahaan untuk mengeksplorasi
pasar jasa syariah. Prinsip-prinsip seperti transparansi, keadilan dan
keberkahan dalam bisnis telah menjadi fokus penting bagi pelanggan
yang semakin cerdas dan etis. Di samping itu, pertumbuhan
komunitas Muslim yang berkembang pesat di seluruh dunia telah
menciptakan permintaan yang kuat akan produk dan layanan yang
sesuai dengan nilai-nilai syariah.
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Pendahuluan

Industri keuangan Islam merupakan industri yang berkembang secara
pesat baik secara global maupun nasional di Indonesia, yang mana
pada tahun 2021, pertumbuhannya asetnya mencapai 3.06 USD triliun
dengan sektor yang paling besar ada di perbankan syariah dan pasar
modal (Islamic Financial Services Board, 2022). Prinsip - prinsip yang
ada pada Keuangan Islam seperti adanya pelarangan bunga atau riba,
ketidakpastian (gharar), dan spekulasi (maysir) serta memiliki tujuan
untuk mengarah pada kesejahteraan sosial menjadikan Keuangan
Islam memiliki fitur dan karakteristik yang unik dibandingkan sektor
keuangan lainnya. Industri keuangan Islam sendiri muncul dari
1970an pada saat adanya krisis keuangan global, yang mana alternatif
terhadap sistem kapitalisme sebagai salah satu solusi saat itu
dibutuhkan. Pada saat krisis keuangan yang terjadi pada tahun 2008
Industri Keuangan Islam menjadi salah satu sektor yang tidak terlalu
terkena dampak krisis dikarenakan Lembaga Keuangan Islam (LKI)
berbasiskan bebas bunga, menggunakan konsep berbagi risiko dan
menjadikan sektor riil sebagai dasar pada instrumen - instrumen
keuangan yang ada (Igbal dan Mirakhor, 2011).

Rumaisah Azizah Al Adawiyah




Keuangan Islam dan Keberlanjutan (Sustainability)

Namun di sisi lain, terdapat beberapa cara bagi Keuangan Islam
untuk mendukung Pembangunan berkelanjutan seperti melalui
Islamic blended finance, Keuangan mikro sosial, green sukuk,
pembiayaan infrastruktur ramah lingkungan dan optimalisasi dan
inovasi pengelolaan zakat dan wakaf. Inovasi wakaf dapat mendukung
Pembangunan berkelanjutan dengan merevitalisasi sarana keuangan
yang krusial ini. Selain itu, implementasi Islamic blended finance yang
melibatkan kerjasama antarsektor baik sektor swasta, filantropi,
komersil dan publik juga menjadi peluang untuk mendukung upaya
Pembangunan berkelanjutan. Secara umum, Keuangan Islam
mempunyai kemampuan untuk membantu tujuan SDGs dan
mendorong Pembangunan berkelanjutan, yang juga harus terus
dipastikan linearitas, kepatuhan baik pengungkapan dan standar etis
dan syariahnya dan diatasi kendalanya.
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